Odd Molly International AB (publ)

PRESSMEDDELANDE

Stockholm den 30 september 2011

Odd Molly rapporterar minskat ordervarde — fokuserar
verksamheten

Ordervardet pa Odd Mollys nyligen avslutade inforsaljning av var- och sommarkollektionerna 2012
uppgar till cirka 114 MSEK, vilket ar en minskning med 31 procent jamfort med motsvarande
kollektioner 2011. Odd Molly genomfér nu ett antal atgarder for att fullt ut fokusera pa att utveckla
karnverksamheten och bolagets huvudmarknader. Bland annat avvecklas den egna konceptbutiken i
USA och satsningen pa herrkollektionen Post fire dew avbryts, vilket sammantaget férvantas ge
kostnadsbesparingar om cirka 10 MSEK pa arsbasis.

Som kommunicerades i Odd Mollys senaste delarsrapport har ett arbete inletts for att stéarka forutsattningarna
for langsiktigt hallbar tillvaxt, bland annat med en éversyn av kollektionssammansattningen samt fokus pa
bolagets narmaste och storsta marknader. | dagarna paborjades sammanstallningen av ordervardet for var-
och sommarkollektionerna 2012, som blev lagre &n forvantat.

En mycket svag konsumtionsbenégenhet pa flera av vara viktigaste marknader under perioden har paverkat
forsaljningen hos vara aterforsaljare negativt och det osakra ekonomiska laget har medfort att den nu avslutade
orderlaggningen blivit betydligt mer forsiktig. Vi fokuserar nu fullt ut p& vart huvudsegment och samlar alla
resurser till utvecklingen av damkollektionen och forséaljningen av denna till de marknader dér vi har storst
potential till stark framtida utveckling, sager Christina Tillman, VD i Odd Molly.

Fokus p& dam och stérsta marknaderna

Ordervardet for var- och sommarkollektionerna 2012 uppgar till cirka 114 MSEK, jamfort med ett ordervarde pa
cirka 165 MSEK for motsvarande kollektioner 2011, vilket &r en minskning med 31 procent. | ordervardet ingar
order fran externa aterférsaljare samt order till de egna butikerna i Stockholm och Képenhamn. Rensat for
negativa valutaeffekter var ordervéardet cirka 116 MSEK.

Odd Mollys forséaljning i USA har inte natt 6nskade nivaer, vilket tidigare kommunicerats. Som ett led i att starka
forutsattningarna for hallbar tillvaxt kommer den egna verksamheten i USA omstruktureras och butiken i Los
Angeles att stangas frdn och med oktober. Vidare har den separata herrkollektionen Post fire dew inte natt de
mal som var uppsatta, varfor denna satsning nu avbryts efter fjarde sasongen.

— Vi vidtar nu tydliga och direkta atgarder for att forma réatt erbjudande till vara kunder runt om i varlden, och jag
ar overtygad om att ett mer fokuserat Odd Molly ar en béttre plattform att agera utifrén, fortsatter Christina
Tillman.

Den arliga kostnadsbesparingen till folid av besluten kring Post fire dew och Los Angeles-butiken berdknas
uppga till drygt 7 MSEK 2012 och knappt 10 MSEK 2013 och effekten pa resultatet, allt annat lika, till drygt 5
MSEK 2012 och knappt 7 MSEK for 2013.
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Ordervarde per land av var- och sommarkollektionerna 2012 jamfért med ordervarde fér motsvarande kollektioner 2011.

Efter avslutad orderlaggning producerar Odd Molly kommande kollektion baserat pa bekraftade order fran
externa aterforsaljare samt pa order efter beraknad forsaljningsvolym fran egna butiker, vilket medfér lag
lagerbindning och risk. Den kvarstdende osakerhet som finns betraffande slutligt utfall, beror framst dels pa
framtida valutakursutveckling, dels pa enstaka aterforsaljares betalningsformaga. Dessa faktorer kommer
fortsatt att &gnas noggrann uppmarksamhet och uppféljning.

For vtterligare information, vanligen kontakta:
Christina Tillman, VD Odd Molly, telefon: 08-522 28 502 eller mobil: 0733-10 60 00

Informationen i detta pressmeddelande &r sadan information som Odd Molly International AB skall offentliggtra
i enlighet med lagen om vardepappersmarknaden och/eller lagen om handel med finansiella instrument.
Informationen lamnades for offentliggérande den 30 september 2011 CET 08:00.

Om Odd Molly

Odd Molly ar ett svenskt bolag som designar, marknadsfor och séljer mode. Odd Mollys produkter séljs genom cirka 1 300
externa aterforsaljare i cirka 35 lander runt om i varlden. Darutéver har Odd Molly idag fem egna butiker i Stockholm,
Kungsbacka, Barkarby, Los Angeles och Képenhamn. Odd Molly har 57 anstallda. Bolagets lonsamma tillvaxt bygger pa
kreativ design, konsekvent varumérkesarbete och en affarsmodell som mdojliggér expansion med begransat kapitalbehov
och l&g lagerrisk. Odd Mollys aktie handlas sedan den 21 juni 2010 pA NASDAQ OMX Stockholm.

Odd Molly International AB, Kornhamnstorg 6, 111 27 STOCKHOLM, Vaxel: +46 8 522 28 500
www.oddmolly.com

Presshilder finns att ladda ned frdn Odd Mollys hemsida www.oddmolly.com under "press”. Odd Molly har dven ett eget nyhetsbrev som
rapporterar mindre nyheter frAn den dagliga verksamheten. For att prenumerera pa det, ga till www.oddmolly.com och klicka "sign up for
our newsletter”.
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